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1980 sonrasi siiregte iiretim iligkilerinde yasanan dontisiimlerin mekana yansimasi yeni tiiketim
mekanlarinin olusturulmasi seklinde olmustur. Esas amaci tiiketim olan bu mekéanlar kentlerde alt
kent yapilar1 olusturarak mekéansal ve toplumsal diizlemde doniistimler meydana getirmektedir.
Yeni yasam alani sloganiyla ortaya ¢ikan bu tiiketim mekanlari bos zaman gecirme, sosyallesme,
yeme-igme gibi aktivitelerin saglanmasina imkan verirken, ayni zamanda da kurulduklar: alanlar:
dontistiirerek mekanin yeniden {iretim siirecine katkida bulunmaktadir. Genellikle kent
merkezlerinden uzakta, arag ile ulasilacak bolgelerde kurulan bu mekanlar, kurulduklar: alanlara
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degigikliklere yol agmiglardir. Bu calismada tiiketim kavramlarindan yola cikilarak tiiketim vy, ACUNGIL
kiilttiriiniin 6nciisii olan aligveris merkezlerinin giintimiiz toplumundaki yerine deginilerek, aligveris
merkezlerinin kent mekanina etkisi Sivas ornegi iizerinden gozlem yoluyla elde edilen veriler
1s1g1nda degerlendirilmistir.
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The reflection of the transformations experienced in the relations of production in the post-1980 ARTICLE INFOS
period was in the form of the creation of new consumption spaces. These spaces, whose main
purpose is consumption, create sub-urban structures in cities and create transformations at the . X
spatial and social level. These consumption spaces, which emerged with the slogan of a new living ARl
space, allow activities such as leisure time, socialization, eating and drinking, while at the same time ~ Received: September 19, 2022
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established. These spaces, which are generally established in areas far from the city centers and can )
é be reached by vehicle, quickly attract public and private investments to the areas where they are Article Type
— established and cause these areas to become gentrified. Thus, they trigger spatial segregation within ~ Research Article
(7)) the city. While the modern shopping centers, which caused the traditional texture and lifestyle of .
[aa) the city to gradually wear off, were seen in big cities at first, they have spread rapidly to small cities Responsible Author
< in recent years and have caused changes in the spatial and social structure. In this study, starting  yavuz ACUNGIL
from the consumption concepts, the place of shopping centers, which are the pioneers of
consumption culture, in today's society is mentioned, and the effect of shopping centers on urban
space is evaluated in the light of the data obtained through observation through the example of Sivas.
Keywords: Shopping Centers, Spatial Transformation, Sivas.
1. Giris alisveris merkezleridir (AVM). AVM’ler diinyada ilk olarak ABD ve

Glntimiizin hizh yasantisinda toplum yapisi da stirekli
degismektedir. Kapitalist iiretim siireciyle birlikte artik toplumlar
seri iretime ge¢mis bulunmaktadirlar. Bu seri tiretim seri tiiketimi
de tetiklemektedir. Uretilen mallarin veya hizmetlerin odak noktasi
toplumdur ve dretilen iriinlerin toplum tarafindan tiiketiminin
saglanmasi sistemin olmazsa olmazidir. Reklam, moda gibi araglarla
bir kiiltiir haline getirilen tiiketim olgusu, tiikketim toplumlarini da
olusturmustur. Tiiketim kiiltiirtintin en temel yapitaslarindan birisi

Avrupa’da 1900’lerde ortaya ¢ikmistir Gegmisteki klasiklesmis carsi-
pazar anlayisini degistiren bu mekanlar 20. yiizyilda kapali, cok kath
ve her tiirlt ihtiyacin giderildigi kamusal alanlara déniigsmiislerdir.
Genellikle kentin yeni 6zekler olusturmak igin bir arag¢ haline
gelmislerdir. Aligveris merkezlerinin 6zelligi olan tek bir merkezde
birden ¢ok magazanm bulunmasi, kolaylikla tiiketicinin her yere
ulagabilmesini hedeflemektedir. Bu sayede insanlar bu tip mekanlar1
artik cazibe merkezi olarak grmekte, magazalar, lokantalar, sinema
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salonlari, oyun alanlar1 gibi zaman mefhumu olmadan zaman
gecirilebilen sosyallestikleri mekanlar olmustur.

Bu calisma, tiiketim, tiiketim kiiltiiri ve tiiketim toplumu
olgularin1 ele alarak, kiiresellesmenin tiiketim siirecinde ve
mekansal-toplumsal  diizeyde  gerceklestirdigi ~ dontistimleri
incelemistir. Aragtirmanin varsayimi, tiiketim Kkiiltiiriiniin etkisi
altindaki mekanlarin kendisine bicilen rollere uygun olarak hizla
doniisecegidir. Giiniimiizde tiiketim kdltiiriinlin  Onciisii  olan
aligveris merkezlerinin giiniimiiz toplumundaki yerine deginilerek,
alisveris merkezlerinin kent mekanina etkisi Sivas ¢rnegi tizerinden
degerlendirilmistir. Calismada gozlem yontemi ile alandan veri
toplanmistir.

2. fhtiyac ve Tiiketim ile lgili Kavramsal Cerceve

insanoglu hayatini devam ettirebilmek igin bazi kaynaklara
gereksinim duymaktadir. insan gereksinimleri ortaya ¢iktigi zaman
bu kaynaklari arzulayacaktir. Bu arzularini gidermenin yolu da
tliketim yoluyla olacaktir. Bu kapsamda tiiketim, iktisadi iiriin ve
hizmetlerin ¢ikarlarinin insanlarin gereksinimlerini gidermek
maksadiyla dogrudan dogruya kullanilmasi seklinde
yapilabilmektedir (Ozelmas’tan aktaran Algiil ve Kamer, 2022: 151-
152). Tiiketici arzular1 sadece kisisel degildir; ayni zamanda
sosyaldirler (Bostrom, 2021: 385). Tiiketim artik bireysel
gereksinimleri karsilamanin &tesinde, bireylere statii saglayarak,
kiiltiirel ve sosyal gereksinimlerinin giderilmesi hazzini saglayan bir
bos zaman aktivite olarak da ifade edilmektedir (Utma, 2020: 485).
Tiiketim eylemi ekonomik, toplumsal ve kiiltiirel boyutlar: olan ¢ok
yonlit bir eylemdir. Giiniimiizdeki toplum yapisina bakildiginda
tiiketim artik bir kiiltiir, diistince yapisi haline gelmistir ve gelecekte
de bu durum devam edecektir (Dal, 2017: 2).

Mekansal ve toplumsal baglamda doniistimii anlayabilmemiz igin
ihtiyag, tiiketim, tiiketim toplumu ve tiiketim kiiltiirii kavramlarina
deginmekte fayda bulunmaktadir.

Ihtiyag kavramu kisiden kisiye degisen bir kavramdir. Ciinkii her
bireyin neye ihtiya¢ duydugu degiskendir. Kisilerin nelere ihtiyag
duydugu yasadig1 toplumun yapisini bir noktaya kadar yansitabilir.
Klasiklesmis iktisat tamimi. Ihtiya¢c kavrammin kisa bir tanimi
yapildiginda insanin “maddi ya da manevi benligimizde olan yokluk
hissinin, durumunun giderilmesidir.” Bu gereksinim, giderilmesi
halinde tatmin, kisiye bir haz durumu yasatacaktir ve giderilmedigi
zaman ise insana elem hali veren bir duruma gelecektir (Pekcan,
2003: 525-526).

14.ylizyilda ihtiyac kavramu ile ilgili calismalar yapan ibn-i
Haldun’un cahsmalar1 6nemlidir. ibn-i Haldun a gore ihtiyac
durumu ya toplumlarin medenilesmesi yolunda bir ara¢ ya da yok
olma siirecinde yer alan bir kavram bir giictiir (Gocen, 2013: 177).

Ihtiyag kavramindan bahsedildiginde akla gelecek isimlerden biri
olan Abraham Maslow, bu kavrami ihtiyaglar hiyerarsisi baglaminda
ele almistir. Maslow, insani isteyen bir varlik olarak tanimlamis ve
bazi istekleri karsilandiginda bile isteklerinin siirekli olarak arttigini
belirtmistir. insan ihtiyaclari gesitli ve gesitlendirilmis bicimdedir.
Bir 6nem hiyerarsisinde diizenlenebilirler (Trivedi ve Mehta, 2019:
38). Hiyerarsideki alt ihtiyaglar, bireylerin daha tstteki ihtiyaclara
cevap verebilmesi i¢in 6nce karsilanmalidir. Hiyerarsinin en altindan
yukariya dogru ihtiyaglar sunlardir: fizyolojik (yiyecek ve giyecek),
giivenlik (is giivenligi), sevgi ve ait olma ihtiyaclar1 (arkadaslik),
sayginlik ve kendini gerceklestirme (McLeod, 2007).

Maslow’un ihtiyaglar hiyerarsisinde ilk ti¢ basamagindaki
ihtiyaglar istikrarli olarak karsilanmaktadir (Parilti, 1999: 270).
Hiyerarsinin tstiinde yer alan sayginlik ve kendini gerceklestirme
olan daha {ist basamaktaki ihtiyaclar alttakilere gore daha az
karsilanmaktadir. Ashnda pratikte bakildiginda bu swra baz

durumlarda iglememektedir. insanlar neyi ihtiyag olarak goriirse ilk
0 basamaga ya da ihtiyaca donmektedirler.

Bir diger kavram olan tiiketim ise “liretilen ya da yapilan seylerin
kullanilip harcanmasi, yogaltim, istihlak, iiretim karsiti” seklinde
tanimlanmigtir  (TDK). Genel anlamiyla tiiketim, ihtiyaclarin
giderilmesi anlamina gelmektedir (Firat vd., 2013: 183). Tiiketim,
insan ihtiyaclar1 dogrultusunda giderilmesi icin bir hizmet veya
malin alinmast ve bu alim sonucunda ihtiyaglar dogrultusunda
kullanilmasi eylemi tiiketim olarak tanimlanabilmektedir (Odabast,
1999: 4). Bu isi gerceklestiren kisiye ise tiiketici ismi verilecektir.
Tiikketim giinimiizde basit bir fiil olarak algilanmamakta, biitiin
insanlari tiiketim ve {iretim stiregleri bakimindan birbirine bagimli
kilmasini saglamaktadir.

Tiiketim davranisi hakkinda degisik goriisler bulunmaktadir.
Baudrillard’a (2008: 47) gore tiiketim, iiretmek ile yok etmek
arasinda bir terimdir. Tiiketimin anlam kazandig: yer, kendisini yok
etmeye, asmaya, doniistiirmeye dair derin bir egilim olmasindan
kaynaklanmaktadir. De Certeau (2008: 45) tiikketimi yapan kisilerin
aslinda birer gizli {iretici olduklarindan bahsetmektedir. Aslinda
tiiketim eylemi sirasinda farkinda olmadan iiretime katkida
bulunduklarindan bahsetmektedir.

Genel olarak tiiketicilerin ihtiyaglar1 dogrultusunda {iriin ve
hizmetleri satin alma ve kullanma olarak tanimlanan tiiketim
davranigl, giiniimiizde sadece fiziksel ihtiyaclarin degil aym
zamanda sosyal ve psikolojik ihtiyaclarin da karsilanmasi igin bir
gereklilik olarak ortaya ¢cikmistir (Avci, 2022: 162).

Glniimiizde tiiketiciler, itibar ve prestij kazanma, kendini
gerceklestirme, bir gruba ait olma gibi ihtiyaclar1 igin tiiketim
faaliyetleri ile gida ve su gibi birincil ihtiyaglarimi karsilamaya
yonelik faaliyetlerde bulunmaktadirlar (Firat vd., 2013: 183).

Tiiketim eylemi ¢ok boyutlu olarak diistiniildiigiinde toplumsal ve
kiiltiirel hayat1 biyiik oranda degistirmistir. Tiiketimin bireylerin
harcama davraniglarinda ortaya cikardigi kiltiirel dontigiimler,
kiiltiir kelimesine yeni bir yorum kazandirmistir. Ortaya ¢ikan bu
yeni yorum “tliketim kiiltiiri” olgusunun olusmasina yol a¢migtir.
Tiiketim eylemleri, sosyal iliskilerde olusturdugu islekligiyle yemek
yeme kadar cok onemli yere sahip bir tutumu olusturmaktadir
(Karakas, 2001:20).

Tiiketim kiiltiirtiniin on sekizinci yiizyillda ortaya ciktigr iddia
edilmektedir. Sanayi Devrimi iiretim anlayisini actkca degistirmistir.
Bu tiiketim anlayisi her ne kadar 18. ylizyilda kok salmig olsa da
tamamen yerlesmesi biraz zaman almistir (Roach vd., 2019: 13-14).

Diinya capinda kabul edilen tiiketim kiiltiiri kavraminin IL
Diinya Savasi sonrast tiiketimin had safthaya ulagsmasiyla
olugsmustur. Kiiresellesme kuramlarina paralel olarak, Korfez Savast
sonrast ekonomik diizende Amerikan niifuzu etkili olmustur. Kitle
kiiltiiriiyle benzer anlamlar tasimasa da tiiketim kiltiirli, Amerika
kitle kiiltirtiniin ¢ogu karakteristikleri benzemektedir. Ciinkii yeni
sektorlerin, davranislarin, fikirlerin reklam, sinema vb. gibi biiyiik
captaki Kkitlelere hitap eden bir tiiketim kiltiiriiniin olusumuna
Amerika’da rastlanmaktadir (Karakas, 2001: 20).

Tiiketim kiltiiri, tretim kiltiirinden dogan ve sosyallesme
yoniine hitap eden bir olgu haline gelmistir (Kantar, 2020: 2182).
Tiitketim artik sadece kullanim degerlerinin pesinden kosmaktan
veya sosyal prestij iddiasindan daha fazlasi haline gelmistir (Miele,
2006: 345). Tiketim toplumunun ortaya ¢ikmasmna neden olan
tiiketim kiilttird, tiiketicilerin biiyiik bir kisminin yararci olmayan,
konum arama, bagkalariyla arasinda farklihiklar olusturma ve yenilik
arama gibi gayelerle mal ve hizmetleri sevkle istedikleri, pesinden
kostuklari, sahip olmaya ugrastiklari bir kiiltiire karsihk gelir
(CEKUD,2016).
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Tiiketim kiiltiirti, esyanin kullanim degeri ve tahammiil siiresine
artik saygi duymayan ve egyalarini hor kullanan ya da onlar1 sosyal
ve ekonomik konuma gore doniistiiren insandan, milli ve
milletlerarast boyutta, kendi tasarruflarinin ve kaynaklarinin
kullanilmasi yoniinden tiim insan cinsine 6zgii diinya ¢apinda bir
miisriflige, zenginliklerin savrulmasina yol agmistir (Baudrillard,
2008: 95). Tiiketim kiiltiiriinde isteklere kisitlama getirilmemesi ve
devaml daha fazla talep etmeye yol agmistir (Karakas, 2001: 21).
Odabagrnin (1999: 28) ifadesiyle “ihtiyacin doyurulmaz olma
ozelliginin geregi olarak, modern sanayi iiretkenliginin yiikselmesi
ile insanlarin istirham kapasiteleri de gelismis ve arzular rafine
edilmis, imgesel ve karmasik hale getirilmigtir”

Elektronik iletisim kanallariyla ortaya c¢ikan tiiketim kiiltiirii
insanlar1 birbirine benzetmekle kalmamuis, istekleri, hayalleri de
ortak kilmigtir. Bu tip ortak benzerliklerle ortak yasam toplumun
genelini hedef segerek varligimi stirdirmektedir. Hayatta
kalabilmesinin temel formiilu ise tiiketime stireklilik kazandirmak
tizerinde olacaktir (Karakas, 2001: 22). Diizgiin isleyen bir tiiketim
toplumunda, tiiketiciler aktif olarak cezbedilmeye caligilirlar.
Cezbedilmeye ¢aligildiklar: bu ortamda her yeni cezbetme ¢abasi bir
oncekinden biraz daha farkli ve belki de daha giiclii olmaktadir
(Baumann, 1999: 38).

Kapitalist sistemin tiretimi artirmak amaciyla tiretim araglarini
ve tekniklerini ilerletme yoniindeki zarureti, ayn1 zamanda tiiketimi
de fazlalagtirabilmek icin de yeni tiiketim araglar1 ve tekniklerini
ilerletmeyi zaruri hale getirmektedir. Bu kapsamda yeni pazarlama
politikalar: gelistirme, reklam sektoriinii biiylitme, moday1 kiiltiirel
bir fenomen haline getirme gibi araglarin yani sira aligveris
merkezlerinin tiiketim araci olarak yeniden orgiitlenmesi en 6nemli
parcalardan birisi olarak karsimiza ¢tkmaktadir (Yirticy, 2009: 103).

Tiiketim kiltlirintin bir ¢iktist olan tiiketim toplumu ise, yeni
tretim giicliniin olusmasiyla verimliligi en yiiksek olan ekonomik
sistemin tekelci tarafindan yeniden diizenlenmesiyle geng ve hiir bir
“toplumsallagma” tarzidir (Baudrillard, 2008: 95).

Bugiintin toplum yapisinda tiiketim, kapitalizm ile kisilerin en
basit fiziksel ihtiyaglarini karsilama anlayisindan ayri olarak,
tatminsiz ve bitimsiz hale donmustiir. Bu durum Kkisileri kapitalist
sistemin dogasi geregi iiretimden ziyade tiikketime yonlendirmekte
ve tiiketim toplumlarinin ortaya ¢ikmasina neden olmaktadir. Neyin
ne kadar tiiketileceginin kararini veren {reticilerdir. Aslinda
topluma asilanmak istenen biricik amag tiiketmedir ve tiiketimi
ozendirmektir (Nar, 2015: 945-946).

Kapitalist tiretim biciminin getirdigi yap1 da bireyleri {iretim
odakli diirtiilerken, bunun ileri asamasinda artik bu siireg tiikketime
donecektir. Tiketim olgusu 19. yiizyilin sonlarina dogru diinyaya
yayllmaya baglamistir. Bu Kkapitalist {iretim dongusiiniin
isleyebilmesi icin toplumun tiiketim yapmasi gerekmektedir (Ince,
2014: 29).

Tiiketim toplumunun olustugu cevre, iiretimden ziyade kapitalist
sistem cercevesinde insanlarin bos zamanlarimi tiiketim yaparak
geciren ve bunun etrafinda bir yasam tarzi izleyen tiiketim
toplumunu yaratmaktadir. Tiiketim toplumunun ortaya ¢ikmasi
neticesinde artan bir zenginlik, tiiketim etrafinda olusan yeni bir
kiiltiirel yap1 bireyciligin artmasi gibi durumlari meydana getirdigi
sOylenebilir (Bayhan, 2011: 223).

Giiniimiizde tiiketim olgusunun artik insanlarin yeni dinleri
olarak goriildiigli bunun mekani olarak da aligveris merkezlerinin
(AVM) oldugunu glinimiz yapist gozlemlendiginde rahatlikla
goriilebilmektedir.

3. Kiiresellesme ve Kiiresellesmenin Kentin Mekanlarina
Etkisi

Kiiresellesme kavrami duragan bir kavram degildir. Bu ozelligi
sayesinde, teknolojinin, ideolojinin veya maddi olarak mallarin ve
sermaye gibi seylerin diinyadaki herhangi bir yere kisa siirede
ulasmast anlaminda kullanilmaktadir. Kiiresellesmenin temeli
cografi  kesiflere  dayandirilmaktadir.  Cografi  kesiflere
dayandirilmasinin nedeni somiirgecilik anlayisinin getirdigi bir
durumdur. Kiiresellesme bir noktada post modern dénemin devami
niteliginde  dtstintlebilir. Ashinda kiiresellesmenin  etkileri
modernlesme donemiyle birlikte hissedilmeye baglanmistir (Yonten
Balaban ve irdem, 2017: 2). Ritzer (2020: 325) kiiresellesmeyi,
“akigkanhigin gittikge arttig1, insanlarin, nesnelerin, mekanlarin ve
bilginin her yone aktigi, bunlarin karsisina ¢ikan ve olusturdugu
yapilarin bu akis yoniinde engelleyici veya hizlandirici bir rol
oynadig1 gecisken veya siirecler dizisi” olarak tanimlamigtir.

Sassen (2007:169), cesitli devlet disi aktorlerin, bireylerin ve
kuruluglarin uluslararas: alanda goriintirlik kazandiklarimi ve
kentlerin de bu yapi icin stratejik alanlar olarak 6ne ciktiklarini ifade
etmistir. Kentleri bu diizene dahil edilmesinin ekonomik
kiiresellesme olarak ifade ettigi stirecleri kismen belirli yerlere
yerlestirilmis somut ekonomik kompleksler olarak yeniden
kavramsallashrma yapmaya izin verdigini ifade etmistir.
Kiiresellesme donemiyle artik kentler ekonomik alanda ¢ok daha 6n
plana c¢ikmakta ve kapitalizm ile kentler {iretimin ve sermayenin
bulundugu bir mekan olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Bu {iretim
siireciyle birlikte kentler artik sermayenin ilgi odag1 haline gelmis ve
tretimin nedeni olan tiiketim durumunun ve ticari iliskilerin
mekanlar1 olmustur. Bunun neticesinde kentler artik tiiketim
toplumunu olusturan, tiiketim kiiltirinii artiran veya gelistiren
belirli bir hayat tarzini olusturan ve biitiin bunlar1 yaparken de
sinifsal farkhlagmayi, tabakalasmayi ortaya cikaran bir yapiya
biiriinmiistiir (Yonten Balaban ve irdem, 2017: 2).

Kentleri diinya kapitalist sistemi ile btlinlesme kentsel
ekonomiyi emek, mallar ve sermayeye baglama noktasinda
(Friedmann, 1986: 70) AVM’ler ortaya ¢ikmigtir. AVM’lerin ortaya
cikmasiyla beraber geleneksel toplum tipinin getirdigi yapilar,
carsilar, pazarlar yok olmaya yiiz tutmus bununla beraber kentin
kiiltiirel yapisi artik yok olmaya yiiz tutmustur.

4. Alisveris Merkezleri
Tiiketim Kiiltiiriindeki Yeri

ve Alisveris Merkezlerinin

AVM’nin genel gegerli tek bir tanimini yapmak pek miimkiin
goriilmemektedir. AVM, planlanmis bir eser biitiinii i¢inde birden
¢ok bolumliu ticaret haneli ve bircok perakendeci saticilarin
bulundugu, insanlarin bos zamanlarini degerlendirebilecegi
mekanlarin oldugu ve bu mekanlarin igletmecilerinin de icinde yer
aldig1 bir merkezden idare edilen yapilardir (Erdogan, 2016:15).
Daha popiiler bagka bir bakis agisina gore ise AVM, modern tiiketim
yapisinin yeni toplanma yerleri, yeni simgeleri hatta kentlerin “yeni
katedralleri”dir (Ritzer, 2020: 32).

Gegmisten bugiine kadar insanlar sosyallesebilmek, iligkilerini
gelistirebilmek, {irtinlerini takas edebilmek i¢in belirli vakitlerde bir
araya gelip toplantilar yapmiglardir. Alisveris iligkisi aslinda sadece
parasal, ekonomik bir iliski degildir. Sosyal yonii de olan bir iligkidir.

Gegmisten giliniimiize aligveris mekanlar: sanayi 6ncesi donem,
erken modernizm donemi ve metropollesme donemi olarak
incelenmektedir. Sanayi 6ncesi donemde aligveris merkezleri Yunan
agorasl, Roma forumu, orta ¢ag pazarlar1 iken erken modernizm
olarak anilan dénemde ise daha ¢ok pasajlar ve ¢ok katli magazalar
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6n plana ¢ikmaktadir. Metropollesme doneminde ise 6n plana ¢ikan
aligveris merkezleridir (Birol, 2003: 46).

Tarih 6ncesi donemde ilk zamanlarda insanlar yetistirdikleri
tarim driinlerini takas etmesiyle aligveris denilen bu faaliyetler
baglamistir. Daha sonralari ise birden fazla kisinin bir araya gelip
burada iriinlerini sergileyip satmalari sonucu Pazar kiiltiiri
olusmustur. Bu yerler daha cok avcilik faaliyetlerinin yapildigi
alanlara daha yakin ve toplumun bir araya geldikleri alanlara da
yakin yerlere kurulmaktadirlar. Ticari faaliyetler Yunan toplumunda
agora denilen agik alanlarda yiiriitiilmekteydi (Erin ve Goniil, 2015:
130).

Orta Caga bakildiginda ticari faaliyetler Avrupa’nin karanlik bir
¢ag yasamasindan dolay1 ¢ok gelismese de Pazar yerlerinde devam
etmistir (Pirenne, 2014: 84-90). Bu karanlik déonemin bitmesinden
sonra ticaretin gelistigi alanlar ortaya ¢tkmustir. Bu gelismeye paralel
olarak da Doguda Pazar alanlari kentler i¢in onemli yerler haline
gelmeye baglamigtir. Bu alanlarda satilan mallar kategorilerine gére
ayrilmis ve buna gore yapilanmis bir mimari yapr ile
konumlandirilmigtir. Bu agik alan mekanlarinin disinda kapal
carsilar da yapilmustir. 17. ve 18. ylizyillarinda Avrupa’da ortaya
cikan pasajlar, tiiketicilerin konforunu artiracak diizende
yapimistir. Pasajlarin mekansal olarak diizenlenmesi, bicimi
Ronesans Donemi binalarina benzer olarak, ilk kati aligveris yerleri,
st katlar1 ofis olarak tasarlanmistir. Cam kubbe tarzi ise daha ¢ok
19. ylizyilda ortaya ¢ikmugtir (Erin ve Goniil, 2015: 131-132).

Batida 18. ve 19. yuizyillarda giiniimiizdeki aligveris merkezlerinin
temeli olusturulan ¢ok katl, kose, bina icinde sakli magazalar
seklinde gelisen alisveris merkezleri goriiliirken, Doguda ise
bedestenler {izerinden bir alisveris mekanmin gelisimi soz
konusudur. Bedestenler, lineer sira diizeninde veya bu siralarin
kesisme diizeni ile organize olmus bir¢ok diikkanin bir araya geldigi,
tstiintin tonozla ortiili oldugu genellikle tek kath carsilar, aligveris
yapilaridir (Erin ve Goniil, 2015: 133).

Aligveris merkezleri mekanlarinin ortaya c¢ikist diinyada ilk
olarak ABD’de ve Avrupa’da 19007li yillarda gortilmeye
baslanmistir. Bu dénemle birlikte geleneksel carsi-pazar aligverisi
anlayis1 degismeye baslamistir (Ozaydim ve Ozgiir, 2016).

Aligveris merkezlerinin tasarimsal gelisiminde fikirleri ile 6ne
¢ikan Victor Gruen, iyi bir toplumsal yapinin kurulabilmesi icin
kentin sikintil yanlarindan uzakta bir araya gelebilmeleri i¢in sosyal
alanlar kurma fikri sunmustur. Gruen, alisveris mekanlarinda ticari
iliskilerin yaninda sosyal iliskilerin gelistirilebilecegini savunmustur.
Bu tip mekanlar sehrin giiriiltiisiinden sikintisindan kagis olarak
gorilmektedir. 20. ylizyillarda insanlarin aktivite anlayisinin farklh
alanlara yonelmesi kent merkezlerinin bosalmasi sonucunda bu
bosalan alani alisveris merkezi yaparak doldurma fikrini 6ne
atmustir (Aslan, 2009: 149).

Gruen’in gortgleri ¢ercevesinde modern anlamda aligveris
merkezleri 20. ylizyilln baslarinda Amerika Birlesik Devletleri'nde
ortaya ¢itkmistir. 20. yiizyilin ortalarinda Amerika’daki banliytlesme,
sehir merkezlerinden uzakta ancak otomobille kolay erisilebilen
biiyiik alisveris merkezlerinin insasiyla desteklenmistir (Roach vd.,
2019: 15). Bu olay aligveris mekanlari icin bir gelismeye yol agmistir.
Daha 6nce merkezlerde bulunan aligveris mekanlar1 banliytleri de
kapsamaya baglamistir. Otomobil kullaniminin artmasi, banliyolere
dogru yerlesmenin artmasi aligveris mekanlarina ulasimi
kolaylagtirmigtir. Aligveris mekanlar1 kolaylasan bu ulasim
olanaklar1 sayesinde kendine yeni merkezler aramaya baglamistir
(Erin ve Goniil, 2015: 133).

ilk AVM’ler sehir disinda, olcek tammaksizin, disariya kapali
binalar tarzinda bir tasarim anlayisi igerisinde izole, otoparkl, kapal
ve klimali mekanlar olarak insa edilmistir. Gruen’e gore kisin

sogukta iisiiyen, yazin sicakta bunalan insanlar igin agik mekan
aligveris merkezleri konforlu bir aligveris ortami olusturmayacaktir.
Kapali tarzda yapilan aligveris merkezleri hem saticilar hem de
tuiketiciler igin ekonomik agidan karl olacak ve birgok saticinin bir
arada oldugu bu ortam, toplumsal paylagim hissiyati uyandirarak
kentlere benzeyen ama kentlerin dezavantajlarini icermeyen yeni
kamusal mekanlar meydana getirecektir (Arik, 2010: 216). Bu tarzda
ilk tamamen kapali aligveris merkezi 1956’da Minessota’da agilan
Southdale Merkezi olmustur (Ritzer, 2020: 86).

Ulkemizde ise aligveris merkezlerinin ortaya cikist Osmanlt
donemine denk gelmektedir. Osmanli kentlerinde biri gida
maddelerinin satildig1 yerler digeri zanaat triinlerinin aligverisin
gerceklestigi han ve kapali ¢arsilar seklinde iki ayr1 mekanda ticaret
s6z konusudur. Haftada birka¢ kez acik mekanlarda kurulan veya
stirekli pazarlar acik alisveris merkezleri iken, bakkal veya benzeri
esnaf tipi igletmelerin toplandig1 han bedesten ve carsi gibi yerler ise
kapah aligveris merkezleridir (Ustiin ve Tutal, 2008: 267).

Cumbhuriyetin ilk yillarinda Osmanli kentlerinde goriilen ticaret
kollarinin devam ettigi goriilmiistiir. 1950’li yillarla birlikte gelismis
iilkelerdeki perakende diizeninin etkisinin bir yansimasi olarak
Migros ve Gima gibi sirketlerin kuruldugu gortlmiistiir. 1970’li
yillarda sosyal belediyecilik anlayisinin yayginlagmasi ile belediyeler
tarafindan tanzim satis yerleri kurulmustur (Bakir ve Aydogan,
2016: 308). 1980’ler ile diinyada esen neoliberal ekonomi
politikalarinin yansimalar1 {ilkemizde de goriilmustiir. Serbest
ekonomiye gecis politikalar1 kapsaminda disa bagimli gelisme
stratejisi, Tiirkiye’de ¢ok ortakli ve ¢ok uluslu yeni yapilarin hizla
piyasaya girmesine ve yabanci sermayeli yatirimlarin ¢ogalmasima
yol agmustir (Vural Arslan, 2009: 152).

Ulkemizde bu dénemde tiiketim ahigkanhklarinda hizla degisim
ve doniisiimler yagsanmistir. Bu degisim, sadece tiiketim nesneleri ve
hizmetleri ile sinirli kalmamus, tiiketim mekanlarinda da degisimi
tetiklemistir (Vural, Arslan, 2009: 153). Tirkiye’de bugtinkii
baglamda goriilen ilk aligveris merkezi 1988 senesinde devlet ile
ortak kurulan Istanbul Atakdy’deki “Galleria” dir. Texas Houston’da
olan “The Galleria” yapisindan ilham almnarak yapilmistir. O
donemde bu aligveris merkezinin olusturdugu hava yalnizca
Atakdy'ii degil, istanbul’un biitiiniinii etkilemistir. Bu siireg baskent
Ankara’da Atakule ve Karum Aligveris merkezlerinin kurulmasiyla
sirmustiir. Bagkent ve biiyiikk sehirlerde baglanan bu yapilarda
doyuma ulasilmasiyla, Anadolu’da bu yapilar hizla yayilmistir
(Cengiz ve Ozden, 2002:66).

Tiirkiye’de gerceklesen kentlesme Amerika ve Avrupa’dan farkl
ozellikler gostermesinden otiirti tikketim mekanlarmin kurulmasi
siireci de farkliliklar gostermistir. Avrupa ve Amerika’da aligveris
merkezleri kentin diginda yapilmigken, Tiirkiye’de merkezde veya
merkez yakin yerlerde kurulmustur. Devasa aligveris merkezleri,
sehir merkezlerinin karsiladigi bircok hizmeti de karsilayarak,
bulusma ve vakit 6ldiirme alanlar1 haline gelmeye baglamistir
(Koksal ve Aydin, 2015: 234). Ritzer (2020: 87), aligveris
merkezlerinin hem gengler hem de yagslilar icin bir topluluk merkezi
haline geldigini ve sosyallesme yerleri olarak kullandiklarini
belirtmistir. Hatta bu merkezlerin miisterileri dogumdan o6liinceye
dek kendilerine baglamak igin ¢abaladiklarini iddia etmistir.

5. Giiniimiiz Tiiketim Toplumu Yapisinda Avm’lerin
Konumu

Kamusal alan, ¢ok sayida kisinin bir baski altinda olmadan
serbestce kullanabildigi girip cikabildigi, kisinin 6zel alani disinda
kalan alanlardir. Herkesin kullanimina agik oldugu icin ashinda
uzerinde miilkiyet hakki talep edilemez. Bu tip yerler genelde cadde,
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meydan, carst gibi alanlardir. Bu alanlar Kkisilerin, toplumun bir
araya geldigi kargilagtig1 alanlar olarak goriilmektedir (Oztiirk, 2012:
615).

Kamusal alan bir bagka tanimlamayla insanlarin normal giinlitk
yasantilarinda ya da festival, bayram gibi torensel faaliyetleri
gerceklestirdikleri, Kisileri birbirine baglayan ortak bir alan olarak
nitelendirilebilir.

Kamusal alan ozel alan ayrimini yapmak gerekirse hukuki
baglamda kamusal olan devletle iligkilendirilir, 6zel olan ise
vatandaglarin kendi icerisinde kalan yani sivil hayatla ilgili olandir.
Yeni donemde kamu kisilerin sadece ailesi ya da arkadas kesiminden
farkli konumu olan toplumsal yap1 degil, fazlaca gesitli insanlarin
bulundugu yakin veya yabancilarin birlikte olusturduklari alan
kamusal olarak tanimlanmistir (Sennett, 2010: 33).

Gruen ve Smith (1960: 21-24), aligveris merkezleri gibi yapilar:
biinyelerinde barindirdiklar: ticaretten dolayisi kentler icin yeni
kamusal alanlar haline gelebilecegini 6ngérmiislerdir. Farkh aktivite
alanlarina boliinmesiyle anlami bosalan kent merkezi fikri, aligveris
alanlari ile olusturulacak olan kent mekéani ile doldurulabilecek ve
gecmiste Antik Yunan'da agora, Orta Cag'da Pazar veya kent
meydanlarinin  Gstlendikleri kamusal mekdn olma gorevini
ustlenebileceklerini diistinmekteydiler. Eski doénemde aligveris
merkezleri ve kamusal alanlar arasinda bag kurulabilmigse de
glinimiizde bu durum bazi kesimlerce tartismal goriilmektedir. Her
ne kadar Ritzer gibi baz1 diistiniirler bu merkezleri toplumsallasma
mekanlar1 olarak gormiisse de, bazi disiiniirler sosyal
biitiinlesmeden uzak, ice kapall yapilar olarak gormiislerdir
(Yavuzcehre ve Cezik, 2015: 30).

Aligveris merkezlerinin kurulmasi kentlesme siirecinin bir
sonucudur ve bu siirece aslinda beraber eglik etmektedir. Ulagim
sektoriiniin gelismesi kent baglamindaki ticarete biiytik etkisi
olmustur. Gocler nedeniyle kentler artik genislemeye baslamis, bu
genislemenin yonii de haliyle banliydlere dogru olmustur ve
perakende satis alanlari da bu tarafa dogru kaymistir. Bunun
neticesinde ise aligveris alanlar1 ortaya ¢ikmis ve dogal olarak da
kente kars1 aligveris merkezleri ¢ikmistir (Cohen, 1996: 1050).

Aligveris merkezi kapsaminda birden ¢ok hizmet ve mal tek bir
cat1 altinda sunulmaktadir. Bu tek cati altinda biitiin hizmetlerin
sunulmasinin  imkani1 ashinda muazzam biylik yapilardan
gecmektedir. Bu muazzam yapilar insanlarda tiiketim arzusu
uyandiran ve uzun vakitler icinde kalmayr tesvik eden yapida
olacaktir (Oztiirk, 2012: 601). Yirtica (2009: 107) bu alanlarm
insanlarda olusturmaya ¢alistig1 zihniyeti su sekilde ifade etmistir:

“Tiiketim modern anlamiyla sadece birtakim ihtiya¢ ve
arzularin karsilanmasina dayanmamaktadir ve modern
tiiketim eglence kavramu ile birlestirilmistir. Daha dogrusu
tiiketimin ~ kendisi  insanlarin  bos  vakitlerini
degerlendirdikleri bir eglenceye doniismiistiir. Tiiketim
araglarinin bu doniisiimde biiyiik roli vardir. Bu tiir
mekanlar hicbir zaman kendilerini sadece ihtiyaclarin
karsilandig1 yerler olarak sunmazlar; her zaman bir dizi
eglence imkanini da igerirler. Iinsanlarm bugiin biiyiik
aligveris merkezlerinde tiikettikleri sadece {riinler ve
hizmetler degildir. Bu tiir merkezler sinema, yemek, cesitli
oyunlar gibi eglence imkanlarinin da tiiketilmesini
saglarlar. Boylelikle gercek tiiketimle bos zamani
degerlendirme araci olan eglence tiiketimi birbirine
karisir. Tiikketim eylemi ile eglencenin birbirine karigmast

ile modern kapitalist toplumda tiiketimin kendisi bir bos

vakit gecirme edimi olarak algilanir.”

Aligveris merkezlerinin topladiklar1 hizmetleri tek cati altinda
birlestirmeleri onlar igin kiiciik bir diinya benzetmesinin

yapilmasina yol acmigtir. Buralarda zamana dair bir isaret yoktur
yani igerisinde nasil zamanin gectigini insana hissettirmemek asil
amagtir. Sicaklik konusunda da icerisinde siirekli iyi bir hava vardir.
Ve siirekli giindiiz yagsanmaktadir. Sonucta bu tiiketim toplumunun
iitopyasidir. Asil amac kesintisiz bir zaman stireci gegirtmektir
(Oztiirk, 2012: 623).

Teknolojik ilerlemenin beraberinde getirdigi {iretimde artan
verimlilik neticesinde bog zaman daha da fazlalasmistir. Bos
zamanin kullanilmasi insanlarda tiiketim gseklinde ortaya ¢ikacaktir.
Tiiketim olgusu, sosyal bir faaliyetler sonucu gerceklesmektedir ve
insanlar glinlik yasantisinda isinden arta kalan zamanda tiiketim
faaliyetlerini iligkiler kurarak gerceklestirmektedir (Aytag, 2006:
33).

Kapitalizmle birlikte bu sistem insanlarin bos zamanlarin ele
gecirerek bunu yonetmek isteyecektir. Bu zamanlarda ise
tiiketimciligin getirdigi bigimle artik marka ve sembollerin pesinde
kosan bir tiiketici profili olusturmak istenmektedir (Aytag, 2004:
120). Kapitalizm giinimiizde tiiketicilerin somiiriilmesine yol
a¢maktadir. Bu somiirii sekli ise artik tiiketimi stirekli kilmanin bir
yolu olan uygun yontemler vasitasiyla olacaktir. Bu sayede insanlar1
borg altina sokmay: yine de tiiketimi yaptirmay: 6zendirmektedir
(Oztiirk, 2012: 625). Uretimin siirekliligi ancak tiiketimin siirekliligi
ile olacaktir. Uretim, tiiketim varsa anlamli hale gelecektir. Kapitalist
sistem aslinda ihtiyaglar tanimmi yeniden yaparak dintin liks
olarak tanimladig seyleri, zorunlu bir ihtiya¢ haline getirmis ve
normallik standartlarini degistirerek toplum yapisini yeniden
yapilandirmugtir.

6. Avm’nin Sosyo Ekonomik Yap1 Uzerine Etkisi ve Sivas
Ornegi

Glinumiiz aligveris merkezi yapilar1 sadece toplumlar:
degistirmekle kalmamis kuruldugu mekanlarin cevresini de
dontistirmistiir. Bircok magaza bulundugu bu mekanlarda
calisanlarin igyerlerine yakin olma istegi civar mabhallelere
yerlesmeyi tetikleyecektir. Bir diger ifadeyle aligveris merkezlerinin
gelisimi alt merkezlerin olusumunu da tetikleyecektir. Aligveris
merkezlerinin kent merkezi disina kuruldugu yerlesimlerde kentin
ceperindeki mahallelerde altyapi ve tstyapi yatirimlara daha cok
onem verilmektedir. Yeni kamusal yatirimlarla kentin bu yerlere
dogru geniglemesi saglanmaktadir. AVM’ler yakin cevrelerinde
bulunan mekanlar: ticaret alanlarina donistiirmekte, ikinci etki
alaninda yer alan konut alanlarinin da yogunlasmasmna neden
olmaktadir (Erin ve Goniil, 2015: 138-139). Bu bdlgelerde yeni
yerlesim alanlarinin yapilmasi bir¢ok kiiltiirden, farkli tipte insani
bu mekanlara cekecektir. Bunun neticesinde hem toplumsal
doniisim hem de mekansal doéniistim hizlanacaktir.

1980’li yillarda ekonomik politikalarda yasanan dontistimlerin
yagam bi¢imine yansimalarinin gorildigi 1990’h yillarla birlikte
tiketim odakli yasam bigiminin iizerinde gerceklestigi alanlar
AVM’ler olmustur. Kentlesmenin hiz kesmeden devam ettigi bu
dénemde AVM’ler de giinlilk hayatimiza girmistir. insanlarm bos
zamanlarimi gegirebilecekleri, isten arta kalan zamanlarda bu
alanlar1 kullanabilecekleri, toplumsal iliskileri kurulabilecekleri bir
toplanma mekani olma 6zelligi AVM’'nin kamusal bir alan olarak
tanimlanmasia yol acmustir. Ancak kiiresellesme ile kamusal
alanlarin  kullaniminda, formunda ve o0zelliklerinde doniisiimler
meydana gelmistir. Artik AVM gibi tliketim mekanlar1 6zel
miilkiyetin kontrolii altinda kamusal alanlara doniismiistiir (Yonten
Balaban ve irdem, 2017). Ancak bu kamusal alan olma 6zelligi sadece
aligveris merkezlerinin agik oldugu saatlerde gecerli olacaktir.
Kapanis saati ile kamusal alan niteligini kaybedip bir 6zel alana
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doniisecektir. Bu mekanlar somut bir gerceklikten siyrilarak soyut
hale gelmektedir.

AVM’ler aslinda tiiketim toplumunun dayattig: tiikketim ¢ilginhig:
hastaligina kapilan bir toplum yapist olusturmaktadir. Geng
kusaklarin zamam bosa harcayarak gezdikleri, kendilerini gegici
mutlu ettikleri bir sahne oyununa déniismektedir. AVM’lerin ortaya
cikmasiyla beraber kiigiik ve orta gelirli esnafin kapandigi, orantisiz
rekabetin 6n plana ciktig1 ticaret mekanlar1 olmustur. AVM’li
mekanlar1 benimseyen cocuklar aile biit{inliigiinii, ailenin 6nemini
anlayamamakta, bu birlikteligin farkina varamamaktadir. Yine
AVM’lerdeki yemek katlarindaki fast food tarzindaki yemekleri
tercih edilmesi, kiiltiirimiizdeki, geleneklerimizdeki yemeklerin
unutulmasina neden olmaktadir (Yonten Balaban ve irdem, 2017).

AVM’ler kentin kendine 0zgli havasini, mimarisini yapisini
degistirmekle kalmamakta, ayni zamanda kiiltiirel dokuyu da yok
etme etkisi bulunmaktadir. Kentin kendine 6zgii kimligini tahrip

Resim 1
Sivas ivaPark AVM

edebilmektedir. Ust gelir grubuna hitap eden ve toplu ulagim aglari
disinda kalan AVM’ler, zengin ve yoksul arasindaki derin ugurumu,
toplumsal bsliinme veya kutuplagmayi ortaya ¢ikarmaktadir.

Sivas Ozelinde yapilan AVM incelendiginde, yeni tip AVM
yapisinin kurulmasiyla gevresindeki alanlarin da degismesine ve
dontismesine yol agmigtir.

Civar alandaki araziler degerlenirken, eskimis/kohne bolge,
mahallelerin kentsel doniisiime girmesine de imkan sunmaktadir.
Yakin bolgelerdeki alanlarin ticari igletmelere doniismesine de
oldukca elveriglidir. Bolgede yeni yatirimlarin yapilmast yeni
yerlesim yerlerinin kurulmasina da olanak saglamistir. Aligveris
merkezinin insaatina baglanmasi 2015 yilina denk gelmektedir.
insaat ile apartman yapilarinin da insasmna baglanmistir. Bu
yapilanma ¢evre i¢in de artik bir diizenleme gerektirecegi icin ¢evre
diizenlemeleri de bu yillardan sonra hizla baslamistir.

Kaynak: http://wowturkey.com/t.php?p=/tr668/eyup58_DSCN1094.jpg

Bu gelismelerle birlikte cevrede yeni yapilarin insaatlariin da
basladig1 goriilmektedir. Bu tip sosyallesme mekanlarinin kentin
disinda kurulmasini diger kamusal yatirimlarin da takip etmesi
kacinilmazdir. Resim 1 ve Resim 2’de goriildiigli tizere aligveris
merkezinin ingaati devam ederken cevresi de hizla yapilagmakta,
cevre diizenlemelerinin veya yol calismalarinin da bu yapilasmayi
takip etmektedir.

Glinliik yasamin bir parcasi haline gelen AVM’ler sahip
olduklar1 ozellikler ve karsiladiklar: ihtiyaglar sayesinde kentin bir
pargasi haline gelmiglerdir. Dolayisiyla mekanin yeniden tiretilmesi
tizerinde tesirleri olmustur. Aligveris merkezinin kentin uzak yerine
yapilmasi, kent ile iligkisi kesilerek disaridan yalitilmis bir mekan
olarak karsimiza cikmasma yol acmaktadir. Sosyallesme mekan:
olarak bir¢ok yapiy1 biinyesinde barindirmasindan dolayi ise eski tip
pasajlardan, carsilardan ¢ok daha cekici hale gelmistir.
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Resim 2
Sivas AVM insaat

Aligveris merkezinin bu alana kurulmasi kent merkezine
alternatif bir alt kent merkezinin kurulmasina yonelik hizli bir
gelisim olusturmustur. AVM’nin internet sayfasinda su tanitim
yazis1 dikkat cekmektedir (http://ivaparkavm.com.tr/):

“Sivas kentinin gelisen bolgesinde yer alan ivapark

Alisveris ve Yasam Merkezi, 35.000 metrekare

kiralanabilir alani, ulusal ve uluslararasi 120 markasi ile

Sivas’'m ilk ve tek alisveris merkezi olarak hizmet

veriyor.

Sivas'in  yerel mimari dokusundan esinlenerek

olusturulan; modern cizgilerle kente deger katmak

amaciyla kurgulanan ivapark, modanin 6nde gelen
markalari, teknoloji, spor ve rahat giyim magazalari, ev
dekorasyon tiniteleri, anne - bebek, ¢ocuk magazalar: ve
siipermarketi ile Sivas ve ¢evre illerden gelen ziyaretgiler

i¢in 6nemli bir ¢cekim noktasi.

Zengin magaza karmasi, etkinlikleri, mimarisi, kafe -

restoranlari, yeme - igme alanlari, teraslari, sinemasi,

cocuk oyun alani ile her yastan ziyaretci icin keyifli bir
yasam alani sunan ivapark, Sivas’ta yeni bir hayatm
yolunu agiyor.”

Tanitim yazisinda da goriildigii gibi AVM kentin alternatif bir
merkezi olarak gelistiriimeye calisiimakta ve yeni bir alt kent
hiiviyeti gostermektedir. Kentin dokusundan kopuk olmadig:
izlenimi verilerek yerel halkin ilgisinin ¢ekilmeye calisildig1 “sizden
biri” mesaji verilmektedir. ilgi gostermesi beklenen tiiketiciler
sadece Sivas ile sinirl degildir, cevre illerden de tiiketicilerin ilgisi de
hedeflenmektedir. En o6nemli vurgusu ise her tirli imkam
barindiran yeni bir yasam alani olusturmasidir.

AVM'nin kuruldugu boélgede eskiden beri bolgede bulunan
okullar bolgesi ve yakin zamanda yapilan adliye binas1 da mevcuttur.
Adliye binasinin bulunmasi, bolgenin sehir merkezine uzak olmasi
hasebiyle avukatlara yakin bolgede biiro agmalari icin ulasim
konusunda iyi bir olanak sunmaktadir. Ayrica yeni okullarin bu
bolgeye katilmasi ile bolgede yapilarin sayisi artmaktadir. Bu

alandaki diizensiz yapilara da el atilmaktadir. Bu kéhne yapilarda
yasayan kesimler kentin cazip olmayan bolgelerine dogru siiriilecek
ve bu alanlarda yapilan yeni ve likks konutlar iist gelir grubundan
ailelerin yagsam alani olacaktir. Soylulagtirma olarak ifade edilen bu
politika ise kentsel mekanda ayrismayi tetikleyecektir.

Resim 3
AVM yaninda kurulan yeni apartman yapi 6rnegi

=

Kaynak: Ismail Yildirim Arsivi

Yeni tip ¢ok kath apartman yapilarinin insasi ile hem iskan hem
de biiro olarak kullanima miisait yeni yapilar ortaya g¢ikmistir.
Bununla birlikte lokantalar, stipermarketler de bu yapilarla birlikte
acllmaya baslanmis, artan niifusun ihtiyaglarim1 karsilamaya
baslamistir. Bolgede artan niifus ile acik spor alanlari, yliriyls
yollary, gocuk oyun alanlarina yonelik ihtiyaca yonelik adimlar
atilmaya baglanmuistir.
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Resim 4
Okullar Bolgesi Eski Hali/Yeni Hali

Kaynak: Ismail Yildirim Arsivi

AVM yakinindaki okullar bolgesinin ortasinda bulunan arazinin
eski hali Resim 4’te goriilmektedir. Goriildiigii gibi yillardir yerel
yonetimlerin kamusal hizmet gétiirme konusunda cimri davrandig:
bu bolge alisveris merkezinin kurulmasi ile hizla kamu yatirimlarim
kendine ¢ekmeye baglamistir. Bu alanin eski halinin yagmur
yagdiginda adeta bir batakliga dontistiigii goriilebilirken, 6grenciler
icin okul yurtlarina gegiste yilardir cevre sartlar1 zorluklar
yasatmistir. AVM’nin yapilasmasi ile okul ve cevresi de hizla yeni
dokuya uyum saglatilmistir. Bolgede cevre diizenlemesi yapilarak
daha diizenli ve ogrencilerin zaman gegirebilecekleri sekilde
diizenlenmis, daha estetik ve islevsel hale getirilmistir.

Resim 5
AVM binasi 6nii

.

Kaynak: Ismail Yildirim Arsivi

AVM yapist bulundugu alanda agir1 derecede tasit yogunlugu da
olusmustur. Oyle ki kentten bu bolgeye ulasimi saglayan akslardaki
yogunluk ge¢mis yillara gore ziyadesiyle artis gostermistir. Ozellikle
hafta sonlar1 AVM’ye ulasan yollarda kuyruklarm olustugu
gozlenmektedir. Sahip oldugu otoparkin haricinde AVM’ye yakin
bolgelerden yer alan yollar {izerinde park edilen ara¢ yogunlugu
Resim 5'te goriilebilmektedir.

Resim 6

Sivas Bilim ve Teknoloji Universitesi

Kaynak: fsmail Yildirim Arsivi

Bolgenin yeni bir alt kent olmasi yolunda atilan bir diger adim ise
kentte acilan ikinci bir tniversitenin bu bolgede kurulmasidir.
Mevcut durumda Sivas Cumhuriyet Universitesi yerleskesinde
faaliyet gosteren bu iiniversite ilerleyen doénemde binasinin
tamamlanmasiyla birlikte bolgedeki niifusu artiracaktir. Yeni gelen
niifus mevcut altyapt ve dstyapmnin tagima kapasitesini
zorlayacaktir. Universitenin kurulmasi ile 6grenci yurdu ihtiyacim
dogacaktir. Yeni yurtlarin kurulmasi demek yeni kollarda is
imkanlarmin  sunulmasi  demektir. Ogrencilerin ihtiyaglarmi
karsilayabilmesi i¢in magazalarin agilmasii kaginilmaz kilacaktir
Ogrenci niifusuyla beraber bu kitleye hitap eden sosyal alanlar, spor
salonlari, kafeler de bu bolgelere gelmeye baslayacaktir. Bunun bir
neticesi olarak ise ilerleyen déonemlerde de kamu yatirimlarinin bu
bolgeye akmaya devam etmesi kacinilmaz goriinmektedir.
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Resim 7

Kaynak: http://besiktasarena.com/index.php?topic=238.0 ve https:

Y e |

www.sabah.com.tr/turkiye-kupasi/2019/05/14/sivas-dev-maca-hazir

4 o HO g i ! Y,

Bolgede bulunan Stadyumun insaatinin baglamasi AVM insaati
ile ayn1 doneme denk getirilmistir. Zaten ayni bolgede bulunan iki
biyiik yap1 cevre diizenlemeleri ile bolgenin degisimi i¢in oldukga
onemlidir. Stadyumun ingaati ise bambaska kitlelerin buraya
gelmesini saglamaktadir. Mag saatini bekleyen insanlar AVM’de
zaman gegirebilmekte, cevrede bulunan yesil alanlarda mag saatini
beklemektedir. Sadece kent halkinin degil mag giinleri bagka
kentlerden gelen taraftarlarin da bu bolgede vakit gegirilmesinin
saglanmasi amaciyla AVM essiz bir imkan sunmaktadir. Bir¢ok insan
kent merkezine gitme geregi hissetmeden bu bolgede olusturulan alt
kent ile gelen misafirlerin de her tiirlii ihtiyacinin giderilmesinin
yolu agilmis olacaktir. Boylece insanlarin her aninda rahatca tiikketim
yapabilecekleri bir ortam olusturulmus olmaktadir.

7. Sonug¢

Gilinlimiiz toplum yapist artik ¢ok hizh bir tiiketim egilimi
icerisindedir. Bu tiiketim ¢ilginhg sanayi devriminden sonra
yasanmaya baslamistir. Sanayi devriminin ortaya ¢ikardig {iretim
sistemi seri {iretim ile seri tiiketimi icermektedir. Insanlarin zihinsel
yapisina da tiiketim algisi her gecen giin daha fazla yerlestigi icin
tiketimi hayatinin vazgecilmez bir parcasi haline getirmeye
baslamislardir. Ttketim kiltiirtine sahip toplumlar tiiketim toplumu
olarak nitelendirilmektedir. Tiiketim kiltiri kendine 6zgl
mekanlar1 da olusturmaktadir. Ge¢misten bugiine kadar cesitli
mekanlar iizerinden tiiketim isi yapilmaktadir. ilk olarak agoralar,
pazarlar seklinde karsimiza ¢ikan bu yapilar insanlarin bir arada
bulunduklar1  yerlerdir. insanlar sosyallesebilmek, zaman
gecirebilmek icin belirli vakitlerde bir araya gelip toplantilar
yapmuiglardir. Bu mekanlar gliniimiize kadar gelisip yeni tip yerler
haline gelmistir Giiniimiizde ise artik bu sosyallesme, aligverig
mekanlar1 AVM’ler tizerinden olmaktadir. AVM’ler sadece insanlarin
aligveris yaptiklar1 mekanlar degillerdir. Bos zamanlarinda
geldikleri, icerisinde sahip oldugu bir¢ok sosyal donati ile insanlarin
sosyallesmelerini saglayabilecekleri mekanlardir. AVM’lerin ortaya
cikmasi mekansal ve toplumsal bazda doniistimleri de dogurmustur.
Bu dontisim insan davranislarinda, yeme i¢cme tarzindaki
degisimlere kadar, insan iligkilerinde olan ikincil iligkilere doniistime
kadar ilerlemektedir. Toplumdaki bireyler giin boyu isleri ile
ilgilenmekte, bos kalan zamanlarinda ise bu tiiketim mekanlarinda
zamanlarmi gecirmekte ve ertesi giine hazir hale gelmekte ve
dolayisiyla emegi yeniden tiretilmektedir.

Emegin yeniden {iretilmesi siirecine mekédnin da yeniden
tiretilmesi siireci eglik etmektedir. Genellikle kentlerin disinda kenar
mahalle olarak nitelendirilebilecek yerlerde kurulan AVM’ler bu

mekanlarin cazibe kazanmasina ve soylulasmasina neden
olmaktadir. Bu mahalleler artik bir yatirnm merkezi olarak da
goriilmektedir. AVM ingaatiyla altyapidan {istyapiya kadar birgok
yatirim kamusal yatirimi kendine ¢ekmektedir.

Calismada incelenen AVM de tiiketim toplumunun mekéanlar:
olarak 6ne ¢ikan diger 6rnekleri gibi 6zellikler gostermektedir. Kent
merkezinden uzakta kurulan bu AVM, kamusal yatirimlardan
mahrum birakilmis eskimis/kohne bir bolge 6zelligi gosteren bu
mekanin hizla cazip hale gelmesini saglamistir. Ayn1 zamanda yerel
yonetimin de yatirimlari aym hizla bu bolgeye yapimaya
baslamistir. Yeni ticaret alanlarinin olusmasini yerlesim alanlarinim
kurulmasi takip etmis ve bolgede yasayan dar gelirli ailelerin yerini
ust gelir grubundan aileler almaya baglamistir. Calismanimn
varsayiminda da belirtildigi gibi tiiketim kiiltiiriiniin etkisi altindaki
bu mekéanlar bu siirecte hizla doniistiirilmiistiir.

Ayn1 zamanda bu bolge yeni adalet sarayinin, yeni stadyumun,
kentin ikinci tiniversitesinin ve bir¢ok okulun bulundugu bolge
olarak planlanmasi ile AVM i¢in yeni bir yasam merkezi olusturmasi
i¢in uygun zemin de hazirlanmistir. Tanitim yazisinda da goriildiigii
gibi her yastan insan icin keyifli(!) bir yasam alan: vaadinde bulunan
AVM, kentte tiiketim kiiltiirliniin siirdiiriilmesindeki basat aktor
durumundaki yerini hizla almistir.
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